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L’Occitane en Provence

Le client

L’OccitaneenProvenceestuneentreprisefrancaise decosmeétiques
fondée en 1976 par Olivier Baussan. Elle est spécialisée dans la
fabrication et la vente de produits de beauté et de soins haut de
gamme inspirés des traditions et des ingrédients naturels de la
Provence et de la Méditerranée.

Mission

Dans le cadre de la communication interne du groupe L’Occitane Europe, la réalisation d’un logo et
d’un calendrier de 'avent a été entreprise. Le logo a été congu pour incarner lidentité et les valeurs de
l’entreprise, créant ainsi une image cohérente et reconnaissable. Parallelement, le calendrier de ['avent,
au-dela de sa fonction festive, a été imaginé comme un outil formateur et motivant pour rythmer la
fin de ’'année au sein de U’entreprise. Il a permis de créer un moment de partage et de convivialité, en
intégrant des conseils pour les employés, des messages inspirants et des activités qui ont contribué a
maintenir un esprit de communauté et a valoriser la culture d’entreprise.

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Création de logo, Mise en Photoshop ¢ Illustrator L’Occitane en Provence

page, Illustration
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BEEFHOUSE

Le client

Crééen2012,cegroupederestaurants possedeseptétablissements
sous enseignes BEEFHOUSE et Butcher House implantés en PACA.
L’enseigne BEEFHOUSE est spécialisée dans les viandes du monde
(Argentine, Brésil, France, Australie et Etats-Unis), proposées au
poids et grillées au feu a charbon.

Mission

La communication interne du groupe BEEFHOUSE a inclus la création de cartes de visite, menus des

restaurants et campagnes promotionnelles. Les cartes de visite ont renforcé l'image professionnelle,

tandis que les menus ont été congus pour présenter 'offre de maniéere attrayante et intuitive. Les

campagnes promotionnelles ont stimulé ’engagement des clients grace a des offres spéciales et des

événements, consolidant ainsi la notoriété de la marque et ’expérience client.

CREATION

Logo, Charte graphique,
Post Social Media, Mise en
page.

REALISE AVEC

Photoshop - Illustrator ¢ InDesign
Sketch

CLIENT

BEEFHOUSE
GROUP







Embauche un vieux

Le client

Sur le marché de U’emploi, on est « sénior » a partir de 45 ans.
Bien que la durée de vie s’allonge, cette croyance ne change pas,
pire, elle s’accompagne de discriminations a ’embauche et d’un
fort taux de chomage chez lesdits séniors. Or, c’est bien cette
croyance qu’ltalo Pitis, fondateur de la plateforme de recrutement
Embauche-un-vieux.com, tente de déconstruire avec humour.

Mission

Pour Embauche-un-vieux.com, la création a inclus le logo, la charte graphique, les cartes de visite et
le site internet. Le logo et la charte graphique ont été congus pour refléter 'expérience et la fiabilité,
en assurant une identité visuelle cohérente. Le site internet, intuitif et accueillant, a été congu pour
faciliter la connexion entre employeurs et candidats seniors, mettant en avant les services et la mission
de la plateforme.

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Logo « Carte de visite ¢ Photoshop - Italo Pitis
Site web ILlustrator







Mycophyto

La cliente

MYCOPHYTO développe des solutions biologiques utilisant
des champignons mycorhiziens pour favoriser une agriculture
régénératrice et durable. L’entreprise adapte ces champignons
aux différents types de sols et de cultures, améliorant ainsi la
biodiversité, la rétention d’eau, et la productivité tout en réduisant
Uusage d’intrants chimiques. Ces innovations renforcent la
résilience des cultures face aux impacts climatiques, soutiennent
la santé des agriculteurs, et contribuent a la préservation de
’environnement.

CLIENT
Mycophyto

CREATION

Logo * Cartes de visite

REALISE AVEC

Illustrator
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JR

Le client

Jérome RUBAUDO est prestataire de service en compeétition
automobile pour des équipes internationales.
Réalisation de son logo et cartes de visite.




Quai Ouest Pub

Le client

Modernisation du logo et
réalisation de deux types de
cartes de visite pour le Quai
Ouest, pub situé sur le port
de Saint-Laurent-du-Var.
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La cliente

Fabienne Camara est une coach spécialisée dans le
domaine du fitness, de la nutrition et du bien-étre. Elle est
également la créatrice du concept Mission 360, qui propose
une approche holistique de remise en forme, combinant
exercice physique, nutrition et développement personnel.

Mission

Ces supports visuels ont été congus pour mettre en valeur son expertise et son approche
personnalisée, tout en attirant 'attention sur ses programmes. Ces éléments ont ainsi contribué
a accroitre sa visibilité et a renforcer sa marque.

CLIENT

Fabienne Camara

CREATION

Cartes de visite * Brochures
Flyers « Affiches

REALISE AVEC

Photoshop ¢ Illustrator ¢ InDesign
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MySunbed

Le client

MySunbed propose une expérience de recherche et de réservation de
plages privées a la hauteur des attentes des consommateurs et des
offres premium proposées par les plagistes de la cote d’azur et de
ses environs.

Mission

Réalisation des brochures explicatives et des flyers promotionnels pour MySunbed a permis de mettre en
avant les avantages de la plateforme, comme la réservation simplifiée de transats sur des plages privées, avec
des confirmations immédiates et des annulations flexibles.

CLIENT
MySunbed

CREATION

Brochures

REALISE AVEC

Photoshop ¢ Illustrator ¢ InDesign
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APEROSONORE

Le client

Apéro Sonore imagine des événements conviviaux ou la musique
devient un véritable moment de partage. A travers des ambiances
festives et soignées, la marque rassemble une communauté autour
d’expériences sonores chaleureuses et accessibles.

Mission

J’ai congu une bache événementielle impactante et lisible en grand format pour U'opening a Isola. L’objectif
était de renforcer la visibilité de la marque et d’affirmer son identité dans un contexte festif et outdoor.

CLIENT
Limelight Group

CREATION

Bache

REALISE AVEC

Photoshop ¢ Illustrator ¢ InDesign
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Danone

Le client

Mission 2024 : Sensibiliser le public a ’hydratation et encourager
des habitudes d’hydratation saines et durables par le biais de la
recherche scientifique, de I’éducation et d’outils pratiques.

Mission

Dans un monde saturé d’informations, 'ambition est de créer un lien authentique autour d’une cause
essentielle : ’hydratation. Chaque individu est unique, avec ses propres besoins et préoccupations.
L’engagement va au-dela de la simple transmission de connaissances ; il s’agit de devenir un partenaire
véritable dans la quéte de bien-étre. Que l'on soit professionnel a la recherche de solutions ou
particulier soucieux de sa santé, cette aventure invite a une connexion ou l'authenticité rencontre
l'utilité, et ou hydratation devient le fil conducteur d’un engagement significatif pour tous.

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Logo * Charte graphique So- Photoshop -« Illustrator - Hydration For
cial Media « Post Social Media InDesign Health - Danone
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Aoste Professionnel

Le client

Créer un univers digital propre a la marque qui saura valoriser les
produits, tout en adaptant le discours et les contenus aux attentes et
aux usages digitaux des cibles BtoB pour développer le recrutement et
engagement sur IG, FB et Linked In.

Mission

0 Valoriser le golt des produits :

- Une qualité gustative exceptionnelle

0 Valoriser la marque et ses engagements :

- Une totale transparence sur la tragabilité des produits

- Une rigueur et un suivi auprés de nos fournisseurs

- Respect de ’environnement (certification 1SO 500001)

0 S’adresser aux professionnels de la food ayant des établissements en zone urbaine

0 Valoriser les avantages des produits Aoste Professionnel par rapport aux contraintes des professionnels :
- Praticité, prét a 'emploi, facilité de dosage etc...

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Iconographie « Charte graphique Illustrator « Photoshop ° Aoste Professionnel
Social Media * Post Social Media InDesign
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A.Vogel

Le client

A. Vogel France, propose des produits naturels de haute qualité, inspirés
par le savoir-faire d’Alfred Vogel et validé par des études scientifiques. Les
plantes et fleurs qui composent les produits alimentaires et compléments
alimentaires sont cultivés de maniére biologique en Suisse.

Mission

Donner les lignes directrices de la prise de parole d’A.Vogel sur les réseaux sociaux, tout en garantissant une homogénéité
dans la production des contenus et incarner lidentité de la marque pour une cohérence globale. Le but est d’inscrire
A.VOGEL dans son ADN de marque avec des codes RS et le nourrir par des contenus propriétaires afin de booster la
notoriété et créer de ’engagement. Une présence social media qui saura étre le point d’entrée pour argumenter votre
présence en Pharmacie et engager le sell out aupres de la cible BtoC. Donner les lignes directrices de votre prise de parole
sur les réseaux sociaux, tout en garantissant une homogénéité dans la production des contenus et incarner Uidentité de
la marque pour une cohérence globale.

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Iconographie ¢ Charte Illustrator « Photoshop « A.Vogel
graphique Social Media InDesign « Midjourney

Post Social Media
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Don Papa

Le client

Don Papa est une marque de rhum premium des Philippines,
connue pour ses rhums vieillis sur U'ile de Negros. Elle se
distingue par ses saveurs complexes, mélant vanille, agrumes
et fruits secs, et par le design artistique de ses bouteilles,
qui reflete la culture locale.

Mission

Créer pour chacune des marques Don Papa Rum et Don Papa Masskara un univers social
media qui valorise les produits, tout en adaptant le message et le contenu aux attentes et aux
usages numeériques des cibles. Sur Instagram et Facebook pour Don Papa et Instagram pour
Don Papa Masskara : construire un territoire d’expression social spécifique et différenciant des
concurrents, en phase avec la plateforme de marque globale. Développer la communauté, la
visibilité et ’engagement, tout en respectant la loi Evin qui encadre la publicité pour les produits
alcoolisés.

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Iconographie « Charte Illustrator « Photoshop Don Papa
graphique Social Media °

Post Social Media

InDesign * Midjourney
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Soskin

Le client

Au-dela d’étre un laboratoire, Soskin est une marque. Une marque qui
propose des soins dermo-cosmeétiques visage et corps éco-congus et
fait en France, pour respecter la nature de peau de chacun, garantissant
ainsi une tolérance optimale pour ne rien céder aux exigences de plaisir
et de sensorialité.

Mission

Réalisation de la charte graphique social media de Soskin. Le but : valoriser une approche expérientielle, axée
sur le body positive et le bien-étre, est une réponse parfaitement a la situation actuelle. Jouer sur les textures
et les formats fait partie des pistes explorées aujourd’hui de nombreuses marques.

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Iconographie ¢ Charte Illustrator « Photoshop ° Soskin
graphique Social Media InDesign

Post Social Media
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Sicili clan

La cliente

Sicili Clan crée des vétements éco-responsables pour
hommes, femmes et enfants. Une lighe de vétements a partir
de lin cultivé en France et confectionné en Toscane.

Mission

La réalisation du logo et de la boutique en ligne pour cette marque s’est inspirée du concept
de la famille, représentée visuellement par un arbre généalogique. Le logo integre des éléments
graphiques qui symbolisent les racines, la croissance et les branches d’une famille, évoquant la
connexion et la transmission intergénérationnelle. Cette idée a été traduite par des lignes et des
formes qui rappellent Uarbre de vie, créant ainsi un visuel évocateur et symbolique.

La boutique en ligne a été congue pour prolonger cette thématique, avec une interface qui reflete
l'identité visuelle chaleureuse et conviviale de la marque. L’accent a été mis sur une navigation
intuitive et des visuels qui renforcent le sentiment d’appartenance et de continuité familiale,
tout en permettant aux visiteurs de découvrir et d’acheter les produits de maniere fluide et

engageante.

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Logo + Boutique en ligne - Illustrator « Photoshop - Sicili Clan
Illustration « Etiquettes InDesign « XD
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Dr Lamquin

PRENDRE REND

* DE DETAILS + DE DETAILS

g9 pourtia
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« D.U ALIMENTS SANTE & MICRONUTRIT

+ N° CONSEIL DE L'ORDRE : 06 111 8964

Un accueil toujours trés chaleurenx et une infirmiére trés agréable.
Fe suis trés satisfaite du résultat. e conseille vicement cette elinique.

Aurdlie Scurt|
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Nom ’
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l T#éphone | MARDI : 9H 194
MERCREDI : 9H - 19H
Message JEUDI: 9H - 19H

VENDRED! : 9H - 194
SAMEDI (2 FOIS/MOIS) : 9H - 12H

DIMANCHE : FERME

PRENDRE RENDEZ-VOUS
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Les Créateurs

Le client

Réalisation du site de Sébastien Lévy, traiteur dans
les Hauts-De-Seine ainsi qu’un organisateur de
réceptions implanté a Nanterre, Orgeval, Paris, Nice
et a Saint-Raphaél.

CLIENT & Les Créateurs
Sébastien Lévy TRAITEUR
CREATION

Logo + Site vitrine

REALISE AVEC

Illustrator « Photoshop -
InDesign * XD
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PARIS / ILE DE FRANCE - OF 39 73 55 81
COTE O'AZUS { MONACO 04 84 13 39 56
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Carat Properties

Le client

Carat Properties est une agence immobiliere spécialisée dans les
biens de prestige a Monaco et sur la Céte d’Azur. Fondée en 2002,
elle offre des services haut de gamme pour la vente, l’achat et
la location, et se distingue par sa discrétion, son expertise et un
réseau de partenaires de confiance.

Mission

En concevant le site de Carat Properties, 'objectif était de capturer ’essence du luxe et de la discrétion
de l’agence. Nous avons privilégié une navigation simple et des visuels de qualité pour mettre en avant
les propriétés prestigieuses. L’interface est épurée, avec des couleurs et des typographies choisies pour
refléter le sérieux et ’élégance. Des fonctionnalités comme des filtres avancés et des fiches détaillées
offrent une expérience utilisateur fluide, tout en maintenant un aspect visuel sophistiqué.

Webdesign, Theme WordPress sur mesure, intégration, architecture de données depuis un CRM (tracking
CRM).

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Site vitrine Figma, WordPress Carat Properties
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Air Corsica

Le client

Air Corsica est la compagnie aérienne de référence pour rejoindre
la Corse depuis la France et UEurope. A travers son blog tourisme,
la marque partage inspirations, conseils et idées de séjours pour
valoriser la destination et accompagner les voyageurs dans la
préparation de leur voyage.

Mission

Réalisation d’un théme WordPress sur mesure pour le blog tourisme.aircorsica.com, avec webdesign
dédié, intégration pixel perfect et optimisation SEO. L’objectif : proposer une expérience éditoriale
fluide, esthétique et performante, au service de la visibilité et de l'attractivité de la destination Corse.

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Site vitrine Figma, WordPress Air Corsica

Web design | 03
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Eastside Clinic

Le client

Eastside Clinicestune clinique médicale située a Austin, spécialisée
dans la santé globale. Elle offre une prise en charge personnalisée,
consultations, bilans de santé, services de laboratoire et imagerie
en mettant ’accent sur les relations de confiance avec ses patients
et un accompagnement axé sur le bien-étre.

Mission
J’ai congu pour leur site une présentation claire et professionnelle qui reflete 'approche attentive et
humaine de la clinique, tout en structurant Uinformation pour faciliter la navigation et la compréhension

des services proposés.

Théme WordPress sur mesure, création du design, performance lighthouse.

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Site vitrine WordPress Eastside Clinic

Web design | 03
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What We Offer at Eastside Clinic

Your Partner in Lifelong Health &
Primary Care at Eastside Clinic
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Our Services

Your Partner in Lifelong Health &
Primary Care of Eastside Clinic

Information for Patients



Maison Esthete

Projet

A la fois galerie d’art et studio créatif Maison Esthéte a la
volonté de mettre en lumiere les passionnés, les réveurs

et les créatifs.

CREATION

Logo * Carte de visite * Site
vitrine

REALISE AVEC
Illustrator « XD

CLIENT

Marilyn Chesneau
Caroline Goddard
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MAISON ESTHETE
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APDP

Le client

Autorité de Protection des Données Personnelles (APDP) est
autorité monégasque chargée de veiller au respect des droits
et libertés des personnes en matiere de données personnelles.
Elle conseille, informe et contrdle les responsables de traitement
pour assurer une conformité avec les regles de protection des
données, issues de la législation locale et inspirées des standards
européens tels que le RGPD.

Mission

Intégration du webdesign avec une exécution pixel perfect, migration de Prestashop vers WordPress
et mise en place d’un dispositif d’Email Marketing (newsletter). L’objectif : moderniser la plateforme,
optimiser la gestion de contenu et structurer la communication digitale de Uinstitution.

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Site vitrine WordPress APDP

Web design | 03
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AXxiome

Le client

Axiome Concept est un groupe fondé en 2001, spécialisé dans la
supervision technique et la gestion centralisée des infrastructures.
L’entreprise propose des services sur-mesure dans des secteurs
variés tels que le stationnement, les batiments et la logistique,
et intégre des technologies pour optimiser Uefficacité et la
supervision des sites.

Mission
Réalisation d’un logo et d’une web app pour gérer toutes les fonctionnalités :

* Monitoring a distance des équipements et systemes pour détecter et signaler les anomalies.
» Optimisation énergétique, avec des analyses et ajustements pour réduire les consommations.
» Rapports détaillés sur les performances et la maintenance des infrastructures.

« Interventions rapides grace a une supervision 24h/24 et 7j/7.

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Logo * Carte de visite * Site XD e Illustrator Axiome Concept
web « Web app

Mobile App | 04






Biutag

Le client

Biutag est une application mobile dédiée a la beauté personnalisée,
congue pour aider ses utilisateurs a choisir des produits
cosmeétiques adaptés a leurs besoins spécifiques.

Mission
Cofondatrice du projet, j’ai réalisé toute la communication interne et l'application mobile Biutag.

Les fonctionnalités de Biutag incluent :

* Le scan de produits en magasin pour vérifier leur adéquation avec le profil utilisateur.

* Des fiches produit détaillées regroupant descriptions, avis et options d’achat en ligne ou pres de chez

Soi.

« Un espace communautaire, permettant de découvrir et partager des astuces ou des coups de coeur
avec d’autres passionnées de beauté.

* Un accompagnement complet, de la salle de bain aux boutiques, pour des choix éclairés en matiere
de soins et cosmétiques

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Logo ¢ Cartes de visite * Sketch e Illustrator ¢ Sandra Nahon
Illustrations « Application Photoshop Chloé Roumy
mobile Marilyn Chesneau
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RX club

Mission

L’application RX Club est une solution numérique destinée aux
professionnels de la restauration. Elle permet d’optimiser la gestion
des stocks, des commandes, des équipes et des relations avec les
clients. En simplifiant les processus, ’application vise a digitaliser le
secteur et a améliorer Uefficacité opérationnelle des restaurateurs.
Elle fournit également des outils de suivi en temps réel et une
interface conviviale pour faciliter la prise de décisions stratégiques.
Cette innovation répond aux besoins croissants de modernisation
dans la gestion de restaurants

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Logo * Application mobile Sketch ¢ Illustrator Beefhouse Group
Photoshop
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Chef Market

Le client

Ce projet est destiné a un fournisseur de fruits et légumes qui
approvisionne une clientéle variée, incluant des restaurants, des
supermarchés et des marchés. Exploitant un entrep6t, il opere
principalement en flux tendu, traitant frequemment des commandes
avec des délais courts, parfois pour une livraison dés le lendemain.

Mission

Chef Market est une application mobile destinée a simplifier 'achat de produits alimentaires et la planification
de recettes. Elle combine des fonctionnalités telles que la consultation de produits disponibles, la commande
directe et l'acces a des offres promotionnelles. Bien qu’une recherche approfondie ait rencontré des difficultés
d’acces aux sources complétes, application pourrait également intégrer des outils de gestion de repas ou de
recommandations personnalisées.

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Logo * Application mobile Sketch « Illustrator Chef Market

Mobile App | 04
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Farinet

Le client

La maison Albert Mathier s’est distinguée par son engagement en faveur des
traditions viticoles tout en adoptant des techniques modernes. L’entreprise est
également connue pour ses foudres de bois, une méthode ancestrale d’élevage
des vins.

Histoire

Farinet, de son vrai nom Joseph-Samuel Farinet (1845-1880), était un personnage légendaire originaire du Valais, en Suisse.
Connu comme un faussaire célébre, il fabriquait de la monnaie illégale, principalement des pieces de 20 centimes, qui
circulaient largement dans la région au 19e siecle. Malgré son activité illégale, il était pergu par une partie de la population
comme une sorte de “Robin des Bois”, car ses pieces permettaient aux plus modestes d’avoir acces a une monnaie en pleine
pénurie.

Farinet est également connu pour sa fuite constante des autorités suisses, passant une grande partie de sa vie en cavale dans
les montagnes valaisannes. Il est mort en 1880 dans des circonstances mystérieuses, officiellement des suites d’une chute,
bien que des rumeurs évoquent un assassinat.

Sa légende perdure en Suisse, notamment a travers des récits, des romans, et méme des références dans la culture locale,
ou il symbolise la liberté et la résistance aux pouvoirs en place.

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Etiquette « Packaging Illustrator « Midjourney Albert Mathier

Packaging | 05






Soskin

Le client

Le laboratoire Soskin, fondé en 1990, crée des soins cosmétiques haut
de gamme. Il combine des actifs dermatologiques et des ingrédients
naturels pour offrir des solutions adaptées a diverses problématiques
cutanées. La marque se distingue par son approche scientifique et
respectueuse de la beauté naturelle.

Mission

La refonte de packaging de Soskin se concentre sur 'amélioration de 'esthétique tout en renforgant les valeurs
de la marque, telles que linnovation et la recherche dermatologique. Un design plus moderne et épuré pour
mettre en avant Uexpertise scientifique et Uefficacité des soins, tout en garantissant que les informations sur les
produits restent claires et accessibles pour les utilisateurs.

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Packaging Illustrator « Photoshop Soskin

Packaging | 05



soskin

LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE

PEAUX REACTIVES

Mousse nettoyante

REACTIVE SKIN

soskin

LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE

PEAUX REACTIVES

Mousse nettoyante
micellaire visage

Anti-rougeurs

REACTIVE SKIN

Micellar cleansing
foam face

Anti-redness

100 ML - 3,4 Fl. Oz.




Virbac

Le client

Virbac est un laboratoire mondial spécialisé dans la santé animale.
Il développe des produits pharmaceutiques pour les vétérinaires,
couvrant des domaines comme les vaccins, les antiparasitaires et les
soins dermatologiques. L’entreprise se distingue par son engagement a
améliorer le bien-étre des animaux et a offrir des solutions innovantes.

Mission

Création d’une gamme de packaging premium pour le lancement de Milpro Chewy, visant a offrir un design
moderne et raffiné qui refléte la qualité et Uefficacité du produit. L’objectif était de concevoir un packaging a la
fois attractif et fonctionnel, tout en mettant en avant les caractéristiques distinctives du produit pour capter
l’attention des consommateurs et renforcer 'image de la marque sur le marché.

CREATION REALISE AVEC CLIENT

Packaging Illustrator « Photoshop Virbac

Packaging | 05




CHEWY

MILPRO”

‘ 12.5mg/125.0 mg
- Chewable tablets for dog
- a Comprimé meelleux pour chiens
Comprimidos masticables para perros

Milbemycin oxime / Praziquantel
Milbemycin oxime / Praziguantel
\ Milbemycin oxima / Praziquantel

= 25-50 kg



Amedeée

Le client

La maison Albert Mathier s’est distinguée par son engagement en faveur
des traditions viticoles tout en adoptant des techniques modernes.
L’entreprise est également connue pour ses foudres de bois, une
méthode ancestrale d’élevage des vins.

Mission

La refonte du packaging de la bouteille Amédée a permis de moderniser son design tout en préservant son
identité traditionnelle. Nous avons opté pour une étiquette épurée, mettant en valeur Uorigine premium du vin,
avec des éléments graphiques raffinés qui renforcent son c6té authentique. Cette nouvelle présentation offre un
équilibre parfait entre élégance contemporaine et respect des racines du domaine.

CREATION REALISE AVEC CLIENT
Etiquette Illustrator « Photoshop Albert Mathier

Packaging | 05
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